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Introducao

O tema abordado neste texto estd alinhado com o nosso interesse na investigacdo de
estratégias discursivas empregadas pela midia impressa brasileira na construcdo de identidades
sociais ligadas a no¢do de “dona de casa moderna”. A pesquisa tem como foco o discurso, tanto

textual quanto imagético, veiculado pela revista Casa & Jardim, primeiro titulo especializado em

interiores domésticos publicado no pais. Langada no inicio da década de 1950 como um guia de
consumo destinado para a classe média, esta revista tinha como missao apresentar solugdes capazes
de conciliar a preservacdo dos valores tradicionais da familia com a modernizacdo do espaco
doméstico. No cendrio de transformagdes sociais e culturais do periodo pds-guerra, as donas de casa
podiam orientar suas escolhas quanto as préticas cotidianas conforme as opinides de especialistas
publicadas no periddico.

Além das reportagens, uma outra fonte disponivel para a atualizacdo de gostos e costumes
eram os anuncios publicitarios. Com base em alguns de antincios veiculados entre os anos de 1970 e
1974, temos como objetivo apresentar exemplos de apropriacio dos discursos feministas pela
publicidade nacional, onde os interesses daqueles grupos foram convertidos em estratégias para
compor representacdes de “donas de casa modernas”. Os movimentos feministas fazem parte de um
contexto maior de reivindicagdes por mudancas de valores e comportamentos que ocorreu em

escala internacional a partir dos anos 1960.

A revolucao comportamental

As reclamagdes por mudancas nos padrdoes de conduta moral foram uma das marcas
registradas dos anos 1960. Elas envolviam a critica aos canones vigentes por meio do combate as
institui¢des sociais fundadas em relagOes autoritdrias e hierarquicas, entre elas a familia tradicional.
Este fendmeno foi desencadeado inicialmente nos paises capitalistas desenvolvidos, que, naquela
época, viviam o dpice do crescimento econdmico caracteristico do periodo pds-guerra. A situacao

de pleno emprego, o acesso a formacdo universitdria e o surgimento das pilulas anticoncepcionais



estdo entre os fatores que contribuiram para o questionamento feminino quanto as prescrigdes
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sociais referentes aos comportamentos esperados de esposas e maes.

Junto aos fatores ja elencados e com vistas ao destaque das conquistas dos movimentos
de mulheres, Francoise Thébaud acrescenta que a possibilidade de um novo desenho de
partilha sexual no universo doméstico também foi tributdrio das reformas legais que
introduziram no direito privado a idéia de igualdade entre marido e mulher, bem como a
supressdo da nogdo do “chefe de familia”. Além disso, a liberalizacdo da contracepgdo e
do aborto permitiu “as mulheres a reapropriacdo do seu corpo e da sua sexualidade”,
somada 2 uma maior autonomia no que concerne a fecundidade.

Contudo, considerando a énfase dada as alteragdes na esfera privada, Thébaud ressalta que a

dimensao das mudancas ndo deve ser entendida na oposi¢do entre publico e privado, mas, isto sim,

no jogo da sua articulagdo. Sobre o contexto da época, a autora comenta que

a presenca crescente das mulheres tanto no mercado do trabalho como no campo
cultural e politico levou a evolugdo do direito privado e a mutacdo das actividades
domésticas, que por sua vez facilitaram o alargamento da esfera feminina publica. Se o
direito social, como alids o direito fiscal, conserva numerosos vestigios da desigualdade
entre 0s sexos no casamento e continua a ser desfavordvel ao trabalho das esposas, os
Estados-providéncia acrescentaram ainda mais a autonomia das suas cidadas
relativamente a instituicdo conjugal: pela criacdo de empregos, pela protecdo social
garantid}a, pela diminuicdo do trabalho de manuten¢do e cuidado dos membros da
familia.

Sendo assim, apesar da persisténcia de assimetrias de género, alguns avancos significativos

promoveram a busca por uma organizagdo familiar mais democratica, bem como a reconfigura¢io

das relacdes amorosas e das imagens de mulheres e homens a respeito de si mesmos. Para Thébaud,

os movimentos feministas foram indispensaveis nestas transformagoes:

Em todos esses processos, e particularmente na conquista da autonomia politica e
simbdlica — o afirmar “nds, as mulheres” —, o feminismo, ou antes, os feminismos dos
anos sessenta e setenta desempenharam um papel essencial, impondo a feminilidade
como categoria fundamental da identificacdo politica e organizando-se como espago
auténomo, onde podiam operar-se a sua desconstrucdo e a sua reconstrucao.

Além dos indicadores de modificacdes na configuragdo do género, a conformacdo de uma

cultura juvenil, forte e especifica, também denotava uma crise nas relagdes entre geracoes.

1 HOBSBAWM, Eric. A Era dos Extremos: o breve século XX (1914-1991). Sao Paulo: Companhia das Letras, 1995,

p. 305.

* THEBAUD, Frangoise. Introducdo. In: DUBY, Georges e PERROT, Michelle. A Histéria das Mulheres no Ocidente,
vol. 5: O século XX. Porto: Afrontamento; Sdo Paulo: Ebradil, 1995, p. 18.

3 Ibidem, p. 18-20.
4 Idem.



Insatisfeitas/os com os standards de valores e comportamentos do “mundo adulto”, ao mesmo
tempo em que eram favorecidos pela prosperidade econOmica em termos de uma certa
independéncia financeira, as/os jovens contribuiram bastante para a liberalizagdo dos costumes.
Assumindo posturas de confronto com as normas de conduta estabelecidas, elas/es selavam um
compromisso publico com o até entdo proibido ou pouco convencional. As atitudes pessoais
adquiriam um cardter politico: “liberacdo pessoal e liberagdo social, assim, davam-se as maos,
sendo sexo e drogas as maneiras mais Obvias de despedacgar as cadeias do Estado, dos pais e do
poder dos vizinhos, da lei e da convengdo”.” Conforme Céli Regina Jardim Pinto, o movimento
jovem dos anos 1960 foi revoluciondrio na medida em que colocou em xeque uma série de valores
conservadores existentes na organiza¢ao da sociedade, pois “eram as relagdes de poder e hierarquia
nos ambitos publico e privado que estavam sendo desafiadas”.® No caso especifico do Brasil, a
revolu¢cdo comportamental teve como pano de fundo a ditadura militar, fato que lhe imprimiu

contornos caracteristicos.

A revolucao comportamental no contexto da ditadura
No Brasil, a década de 1960 foi marcada, desde o inicio, pela disputa politica entre dois
campos ideoldgicos distintos e antagbdnicos:

De um lado, estavam os conservadores, representados por partidos liberais como a UDN
(Unido Democrética Nacional), por empresarios, grandes proprietarios de terra e por
parte da classe média, todos unidos ao redor da bandeira comum e altamente simbdlica
do anticomunismo. Associavam-se a esse grupo, ora COmoO parceiros ora como
liderancas, largas fragGes das for¢as armadas nacionais. De outro lado, encontrava-se a
esquerda, representada por partidos nacionalistas como o PTB (Partido Trabalhista
Brasileiro) e partidos clandestinos nele ancorados como o PCB (Partido Comunista
Brasileiro), por alguns empresirios nacionalistas, por largas parcelas do operariado
urbano, por movimentos camponeses nascentes, por intelectuais, estudantes e parte da
igreja catdlica.’

Para Jodo Manuel Cardoso de Mello e Fernando Novais, o que estava em jogo entre estes
dois grupos eram estilos diferentes de desenvolvimento econdmico. Cada um deles vislumbrava um
modelo distinto de sociedade urbana de massa. A parte conservadora defendia um “capitalismo
selvagem e plutocréitico”, enquanto que a fracao ligada a uma visdo politica de esquerda defendia

“um capitalismo domesticado pelos valores modernos da igualdade social e da participagdao

5 HOBSBAWM, Eric, op. cit., p. 326.

6 PINTO, Céli Regina Jardim. Uma Histéria do Feminismo no Brasil. Sdo Paulo: Fundaggo Perseu Abramo, 2003, p.
42.

7 Idem.



democritica dos cidaddos”.® O golpe militar de 1964 veio para impor, mediante um regime
autoritario, justamente o primeiro modelo de desenvolvimento econdmico. Porém, isto ndo ocorreu
sem resisténcia. Apos a queda do governo constitucional, o pais continuou dividido. Enquanto uma
parcela da populacdo comemorava a vitdria dos setores conservadores, havia outra que lamentava a
suspensao da experiéncia democrética construida no decurso dos dezoito anos antecedentes ao
golpe.

Conforme Maria Herminia Tavares de Almeida e Luiz Weis, foram muitas e diversas na
origem social as pessoas que ndo se conformaram com a “derrocada de um governo civil eleito, o
qual, mal ou bem, tentava implementar reformas em beneficio do povo”.” Essas pessoas, fossem
militantes politicas/os, representantes da igreja, membros de sindicatos ou mesmo populares,
contribuiram, cada qual ao seu modo, no combate ao regime militar. E havia, também, o
antagonismo da classe média intelectualizada, integrada por professoras/es universitarias/os,
jornalistas, profissionais liberais, estudantes, intelectuais e artistas.

Durante o periodo que abarca o final dos anos 1960 até meados da década de 1970 o Brasil
viveu sob uma combinacdo entre o terror decorrente da violéncia da ditadura militar € o otimismo
sustentado pelo surto de crescimento econdmico ocorrido no pais. O recrudescimento da repressao a
qualquer forma de oposi¢cdo ao governo tinha como respaldo o Ato Institucional n. 5 (AI-5),
decretado em dezembro de 1968."° Segundo Pinto, neste intervalo de tempo o debate politico foi
reduzido a uma farsa, restando aos opositores do regime “a clandestinidade, o exilio, a luta armada
ou simplesmente o siléncio”.!" Além disso, a vigilincia da censura também voltou-se com rigor
para o ambito do julgamento moral e dos costumes. Em contrapartida, a modernizacio da sociedade
acelerou as mudancas nos padroes de comportamento. Almeida e Weis afirmam que

para a geracdo da classe média de esquerda que chegou a idade adulta sob o
autoritarismo, o peso das circunstincias politicas sobre as relagdes afetivas e familiares
(acelerando, quem sabe, os vaivéns amorosos) misturava-se a liberagcdo sexual e ao

consumo de drogas, em especial maconha e LSD. Fumava-se e se tomavam bolinhas
por prazer, angustia ou perplexidade, e também para

afrontar o entranhado conservantismo do regime no plano dos costumes, para construir
uma forma de ser oposicdo, de compor por vias transversas um perfil politico de rejeicdo

8 MELLO, Joao Manuel Cardoso de e NOVAIS, Fernando A.. Capitalismo tardio e sociabilidade moderna. In:
SCHWARCYZ, Lilia Moritz (org.). Histéria da Vida Privada no Brasil, 4: contrastes da intimidade contemporinea. Sao
Paulo: Companhia das Letras, 1998, p. 618.
9 ALMEIDA, Maria Herminia Tavares de e WEIS, Luiz. Carro-zero e pau-de-arara: o cotidiano da oposi¢do de classe
média ao regime militar. In: SCHWARCZ, Lilia Moritz (org.). Histéria da vida privada no Brasil, 4: contrastes da
intimidade contemporanea. S3o Paulo: Companhia das Letras, 1998, p. 323.

10 Vale observar que a revista Casa & Jardim ndo faz qualquer meng@o a ditadura militar iniciada em 1964 e endurecida

em 1968.

11 PINTO, Céli Regina Jardim, op. cit., p. 43.



ao status quo — ainda que a esquerda tradicional, ndo menos que a resisténcia

militarizada, desdenhasse a contracultura como a mais recente floragdo do escapismo e
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da inconseqtiéncia.

A revolucdo dos costumes foi um fendmeno importante para a oposi¢do intelectualizada. O
contetido emocional envolvido nesta experiéncia combinava pelo menos dois aspectos que valem
ser ressaltados. Primeiro, sob o prisma do governo militar a “dissolu¢do dos costumes” fazia parte
da subversdo comandada pelo movimento comunista internacional. Segundo, para as/os filhas/os do
Baby boom do pds-guerra que entdo atingiam a idade adulta, o casamento tradicional era
considerado como um reduto de hipocrisia e de desigualdade entre os sexos, principalmente do
ponto de vista erdtico. Logo, para estas/es brasileiras/os a contestacdo da moralidade sexual
significava, além de valor disseminado no grupo e experi€éncia comum de vida, uma expressao de
identidade politica.”> E neste contexto que sio experimentadas formas alternativas de
relacionamentos — nem por isso livres de conflitos e contradigcdes —, como o chamado casamento
“moderno”, tolerante as aventuras extraconjugais, o amor livre e a convivéncia nas comunidades
hippies.14

Almeida e Weis observam que, no caso das mulheres, o rompimento com os moldes do
casamento tradicional vinha ancorado em um ideal de autonomia que ndo estava associado
exclusivamente ao desejo de experimentar novas formas de vivenciar o proprio corpo € o prazer
sexual. Além disso, havia a vontade de “existir no mundo para além da vida doméstica, por meio da
realizagcdo profissional, da independéncia financeira que o trabalho poderia assegurar e, por dltimo
porém ndo menos importante, da atividade politica”."” Segundo estes autores, um feminismo
inspirado nas idéias de Simone de Beauvoir motivava algumas jovens a desafiar os padrdes
estabelecidos. Da mesma forma, a contestacdo destes padrdes possibilitou “que o tema do
homossexualismo comecasse a emergir de sua secular clandestinidade e passasse a ser encarado
como uma possibilidade erética legitima™.'® Vale ressaltar que as organiza¢des politicas de
esquerda também ndo viam com bons olhos a revolugdo de costumes:

Para os “caretas” do Partido Comunista Brasileiro, por exemplo, esse assunto nem
merecia figurar entre as “contradi¢des” a partir das quais se deviam obrigatoriamente
descrever os conflitos sociais € o desfecho possivel do combate a ditadura. Ja nas
organizacdes armadas, a rejeicdo dos “valores burgueses” e as circunstancias mesmas da
clandestinidade acentuavam a

12 ALMEIDA, Maria Herminia Tavares de e WEIS, Luiz, op. cit., p. 333-334.

13 Idem.

14 Ver: VENTURA, Zuenir. 1968: o ano que ndo terminou. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1988; DIAS, Lucy. Anos 70:
enquanto corria a barca. Sdo Paulo: Senac Sdo Paulo, 2003.

15 ALMEIDA, Maria Herminia Tavares de e WEIS, Luiz, op. cit., p. 401.

16 Idem.
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natureza instdvel das relacdes amorosas — € a poucos ocorreria contestar esse estado das
coisas. Até nesses movimentos, porém, a tolerancia comparativamente maior em relagao
as novas expressoes da sexualidade acabavam de certo modo neutralizadas por uma
espécie de ascese revoluciondria, que empurrava as chamadas questdes pessoais, as
relacdes afetivas e o sexo para um plano secundario. Como no Partiddo, as exigéncias da
militdncia tinham supremacia absoluta sobre a subjetividade dos militantes."’

Sobre a questdo do feminismo, Pinto ressalta que a maioria das militantes envolvidas com a
implementacdo deste movimento no Brasil estavam engajadas ou eram simpatizantes da luta contra
a ditadura. Sendo assim, houve um grande esfor¢co das militantes feministas no sentido de
administrar as tensdes oriundas da combinacdo entre duas frentes de luta: pela transformacgao das
relacdes de género e pelo combate ao governo militar. A temadtica particular do feminismo era
encarada pelas organizacdes de esquerda como parte da problematica maior da desigualdade social.
Logo, reivindicagdes especificas eram vistas como “um sério desvio pequeno-burgués” capaz de
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comprometer o vigor da batalha contra o que seria o verdadeiro inimigo comum. = O cendrio
politico brasileiro deixava as proprias militantes feministas desconfortiveis. Conforme Pinto,
enquanto no resto do mundo ocidental as mulheres procuravam discutir sua posi¢do na sociedade,
seu corpo e seu prazer, um punhado de mulheres brasileiras fazia a mesma coisa, mas pedindo
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desculpas”.

Um antincio publicitario veiculado em Casa & Jardim na edicdo de agosto de 1970 serve

para ilustrar as ambigiiidades resultantes da articulagdo do movimento feminista num cendrio de
ditadura militar.*® A legenda principal do aniincio afirma que “tdda revolugio comeca entre quatro
paredes”. A imagem fotografica que compde o antincio mostra quatro mulheres jovens, fisicamente
muito proximas, conversando de maneira reservada. A partir desta imagem, podemos supor que a
revolucdo mencionada € justamente a feminista. Podemos até relacionar a frase com um tipo de
pratica feminista implementada no Brasil no inicio daquela década, a saber, os “grupos de
consciéncia”.?' Contudo, em uma época em que tanto a reuniio de pessoas — principalmente
tratando-se de jovens —, quanto as conversas discretas eram vistas com desconfianga pelas

autoridades, a frase também pode lembrar as organizacdes clandestinas de resisténcia a ditadura.

Ibidem, p. 402.

PINTO, Céli Regina Jardim, op. cit., p. 45.

Ibidem, p. 51.

Téda revolugdo comega entre quatro paredes. Casa & Jardim, agosto de 1970, p. 8-9.

Inspirados no feminismo europeu e norte americano, estes grupos possuiam, em média, entre 6 e 24 participantes que se

reuniam regularmente para discutir questdes particulares sobre sua condi¢do feminina. Para mais informacdes ver PEDRO,
Joana Maria. Narrativas Fundadoras do Feminismo: poderes e conflitos (1970-1978). Revista Brasileira de Historia, Sao
Paulo, Anpuh, n. 52, vol. 26, 2006, p. 249-272; PEDRO, Joana Maria. Uma Nova Imagem de Si: identidades em Construcao.
In: RAMOS, Alcides Freire; PATRIOTA, Rosangela; PESAVENTO, Sandra Jatahy. Imagens na Historia. Rio de Janeiro:
Hucitec, 2008, p. 415-429; PINTO, Céli Regina Jardim, op. cit., 2003.



Esta ambigiiidade, num primeiro momento, nos convida a pensar sobre qual das revolugdes o
anuncio esta falando.

O feminismo também aparece como tema em outras pegas publicitdrias veiculadas pela
revista nos primeiros anos da década de 1970. Entretanto, vale observar que, nestes andncios, as
referéncias a luta pela emancipacdo feminina sdo empregadas na afirmacdo de modelos de
comportamento tradicionais. Por exemplo, a empresa Formica — fabricante de laminados
decorativos para revestimentos de superficies — sugere que a “resposta das mulheres brasileiras ao
Movimento de Libertagdo Feminino” deve corresponder ao embelezamento do ambiente doméstico,
considerado como o “escritorio” das donas de casa. O texto convida as mulheres que gostam do
lugar onde vivem a se rebelarem contra todas as coisas feias que as rodeiam: “mulheres, existe uma
luta séria pela frente.” * A contribui¢io da empresa na batalha por ambientes mais bonitos estd nos
argumentos de persuasdo usados para convencer os maridos quanto a necessidade de uma reforma
na casa:

Nao dé trégua, tudo pela reforma. Entre pela copa-cozinha de Formica, da cozinha v4
para os quartos com ela, passe para a sala de jantar de Formica e, sem piedade, nem
médo, o golpe final no living de Formica. Seu movimento deu certo, ¢ muita Formica
para um marido s6. Nao tem importincia €le achar que se casou com uma guerrilheira,
vocé ndo pode fugir do seu destino. A Formica trouxe uma causa mais que justa. SO
depende do seu amor por ela.”

O contetddo do texto, que convida a acdo, contrasta com a imagem fotografica usada para
ilustrar o andncio. Nela, aparece uma mulher jovem e elegante, toda de preto, confortavelmente
sentada em um sofé revestido com grandes almofadas roxas, localizado na frente de uma parede
lilas. Vale observar, que o lilds € a cor do feminismo. O modelo do sofd e os demais itens de
decoragdo da sala correspondem ao padrdo em voga naquela época. A mulher apresenta feicoes
tranqiiilas. Provavelmente ja venceu a luta pela reforma e estd exibindo seu troféu.

J4 na opinido da fabricante de tecidos Rhodia, “€ nos quintais e nas areas de servi¢o que as
mulheres devem provar que sdo livres”.** Sendo assim, elas podem contar com as vantagens dos
lencdis e das guarnicdes de mesa feitas em Tergal, mais faceis de lavar e passar. Aqui a imagem
usada € a de uma mocga estendendo len¢éis em um grande quintal cheio de 4rvores. A idéia de

liberdade € evocada pelo movimento dos tecidos e dos cabelos da mocga, que balangam com o vento.

22 Resposta das mulheres brasileiras ao Movimento de Libertagcdo Feminino: nossos escritorios ndo serdo mais como
antigamente. Casa & Jardim, vol. 197, junho de 1971. p. 5.

23 Idem.

24 E nos quintais e nas dreas de servigo que as mulheres devem provar que sdo livres. Casa & Jardim, vol. 226,
novembro de 1973, p. 4-5.



Em maio de 1974, a publicidade do Banco do Brasil estampava a imagem em close-up do
rosto de uma jovem com expressdao audaciosa, enquanto declarava: “os tabus estdo caindo”. Para
esta empresa, jd estava longe “o tempo em que a mulher era uma boneca. Hoje, sem deixar de ser
um pouco boneca — como toda mulher gosta de ser — ela também ajuda nas despesas da casa,
planeja a economia doméstica, sabe falar de negdcios, faz compras e pagamentos”.>> A apropriacdo
de termos usados no discurso feminista e o reconhecimento de modificacdes no comportamento das
mulheres reveste de certa modernidade préticas femininas que podem ser consideradas tradicionais,
como a decoracdo da casa, a responsabilidade pelo servigo e pelo consumo domésticos, o controle
do orcamento da familia, além da preocupacdo com a aparéncia fisica.

E curioso observar que em 1975, justamente no ano que marca o momento inaugural do
feminismo brasileiro,”® estas mesmas empresas deixaram de recorrer as alusdes quanto 2
emancipa¢do das mulheres, publicando antncios publicitdrios que retomavam o modelo feminino
padrdo. Nesta linha, a Rhodia ndo falava mais em termos de libertacio feminina quando
aconselhava: “use as guarni¢cOes de mesa Tergal, por amor ao seu marido. E por amor a voce
mesma, que vai lavar tudo isso depois desse jantar romintico”.”” O Banco do Brasil, por sua vez,
esqueceu a queda dos tabus, voltando sua aten¢do para “quem cuida da educagdo, do vestudrio, da
alimentacdo, da satde e do or¢camento da familia [e] precisa dispor de meios eficientes para realizar
bem cada tarefa”.”® E, finalmente, a Formica desistiu de convocar as mulheres revoluciondrias para
a guerrilha da reforma, dirigindo seus esforcos para o convencimento das donas de casa
“caprichosas” e “engenhosas” sobre as contribui¢cdes dos laminados plésticos para a beleza e a
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praticidade das cozinhas.*

Consideracoes
Os anincios publicitdrios apresentados ilustram como a publicidade se apropria dos
fendmenos que ocorrem na realidade social, convertendo-os em estratégias para promover produtos

e servicos. Também permitem perceber que, nas apropriacdes em questdo, os discursos dos

25 Os tabus estdo caindo. Casa & Jardim, vol. 232, maio de 1974, p. 58.

26 O ano de 1975 foi definido pela Organizacdo das Nag¢des Unidas (ONU) como o Ano Internacional da Mulher. Em
comemoracio, foi realizado no Rio de Janeiro um evento intitulado “O papel e o comportamento da mulher na realidade
brasileira”, que resultou na criagdo do Centro de Desenvolvimento da Mulher Brasileira. Este centro possibilitou a
institucionaliza¢do do movimento feminista no Brasil. Para mais informagdes ver PINTO, Céli Regina Jardim, op. cit., 2003.
Para uma abordagem que questiona o consenso acerca desta data como momento fundador do feminismo no Brasil dos anos
1970, ver PEDRO, Joana Maria. op. cit., 2006.

27 Use as guarnigdes de mesa Tergal, por amor ao seu marido. Casa & Jardim, vol. 249, outubro de 1975, p. 29.

28 Toda mulher deve ter uma arma secreta. Casa & Jardim, vol. 250, novembro de 1975, p. 15.

29 Algo maravilhoso acontece quando vocé decora com Formica. Casa & Jardim, vol. 248, setembro de 1975, p. 46. Ver
também Parece ser muito linda para ser uma cozinha, foi feita com os laminados marca Formica. Casa & Jardim, vol.
258, julho de 1976, p. 25.



movimentos feministas sdo esvaziados de conteido e usados como um verniz de modernidade para
praticas tradicionais. Em outras palavras, os andncios que discutimos neste texto constroem
representacoes de “donas de casa modernas” por meio de recursos retoricos que estabelecem pontes
entre as praticas tradicionais e as preocupacdes feministas. Desta forma, a imagem da dona de casa
¢ atualizada mediante sua identificacdo, mesmo que superficial e periférica, com o comportamento

feminino de vanguarda.



